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22 mai 2008 

 
 
Le pôle de compétitivité de la Cosmetic Valley  
sera présent pour la première fois au  

Salon Européen de la Recherche et de l’Innovation 
5 au 7 juin 2008 à Paris Expo,  
Porte de Versailles - Hall 5, stand C 16 
 
Parmi les innovations présentées : 
ECOLE DE BIOLOGIE INDUSTRIELLE  
Mallette de démonstrat ion tacti le. 
SENSORYS :  
Diffuseur de parfum d’ambiances sans alcool. 
INDIGO BY VALOIS   
Procédé extra-plat d’échanti l lon de parfum. 
FRUITOFOOD   
Eaux natives de fruits et fruits déshydratés. 
--------------------------------------------------------------------------------- 

 
Créée en 1994 avec le parrainage de Jean-Paul Guerlain, label l isée pôle de 
compét i t i v i té  par  l ’Etat  en  2005,  l a  Cosmet i c  Va l l ey est  au jourd ’hu i  l e 
p r em i e r  c en t r e  d e  r e s sou r ces  mond i a l  de  l a  p a r fumer i e - c o smét i que . 
Miss ionnée pour  mett re en oeuvre une st ratégie d ’ innovat ion,  premier 
vecteur de croissance et  de compéti t iv i té de l ’ industrie de la Beauté, la 
Cosmetic Val ley s ’est  rapidement posi t ionnée en tant que faci l i tateur et 
coordinateur des projets de recherche du terri toi re. L’object i f est  d’aider 
l es  entrepr i ses  à  renforcer  l eurs  capac i tés  d ’ i nnovat ion en inc i tant  l es 
a c t e u r s  d ’ u n  t e r r i t o i r e  à  d ég a g e r  d e s  s y n e r g i e s  a u t o u r  d e  p r o j e t s   
col laborati fs innovants pouvant bénéficier de crédits publ ics. 
 
Plusieurs axes de travai l  ont été définis : ✔ La connaissance de la peau : nouveaux produits l imitant les processus 

de viei l l issement et de pigmentation ; ✔ Les nouvel les matières premières issues de la synthèse chimique et les 

nouveaux produits : acti fs végétaux uti l isables en cosmétique ; ✔ Les matériaux nouvel le génération comme les bioplastiques pour 

l ’embal lage primaire et secondaire, support éminent pour le marketing et 
le design ; ✔ Les interactions entre contenu et contenant ; ✔ Les nouveaux outi ls de diagnostic non invasif : nouvel les sondes 
échographiques pour visual iser l ’effet des produits ; ✔ le confort et le bien-être dans leur dimension sensoriel le :nouvel les 

textures ou odeurs accroissant le plaisir d’uti l isation des cosmétiques. 
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19 projets de recherche validés 

 
Ces recherches sont fondées sur la ferti l isation croisée entre laboratoires 
r e c on nu s  :  l ’ I COA ,  l e  C en t r e  d e  b i o p h y s i q u e  mo l é c u l a i r e  d u  CNRS 
( c o n n a i s s a n c e  d e  l a  p e a u ,  i n t e r a c t i o n s  mo l é c u l a i r e s )  e t  l e  GR EM I 
(p r océdés  p l a smas )  à  O r l éan s ,  l e  Labo ra t o i r e  U l t ra son s  e t  Image r i e 
(LUSSI) de Tours, le laboratoire de microbiologie du froid de l ’universi té 
d e  R o u e n  ( t o x i c i t é  d e s  p r o d u i t s ) ,  l e  l a b o r a t o i r e  d e  g é n é t i q u e  d e 
l ’Universi té de Versai l les (mort cel lulaire),  le laboratoire Agro Paris Tech 
d e  Ma s s y  ( p r o c e s s  d e  f a b r i c a t i o n ) ,  l e  Mu s éum  d ’H i s t o i r e  N a t u r e l l e 
de Paris (produits aquatiques et marins)… 
 
19 projets de recherche ont été val idés pour un montant de 40 mi l l ions 
d ’euros, mettant en jeu des entreprises de l ’ensemble du Pôle dont une 
v i ng ta i ne  de  PME,  en  pa r t ena r i a t  avec  des  l abo ra to i res  de  recherche 
pub l i cs .  Leurs  app l i cat i ons sont  var i ées :  nouvel l es  molécu les act i ves , 
molécules conformes à la réglementation REACH, nouveaux embal lages et 
décors de f lacons, nouveaux tests de d iagnost i c tels que « Vi rtual  Skin 
S e c u r i t y  » ,  n ou v e au x  c on c ep t s  à  l ’ i n s t a r  d e s  «  c o smé t o t e x t i l e s  » , 
nouveaux p rocédés  de fabr i cat i on  pour des textu res et  des  émuls ions.  

 
 
Projets FUI 
(Fonds Unique 
Interministériel de 
soutien aux projets de 
R&D des pôles de 
compétitivité) 

Porteur du 
projet 

Substances 
naturelles et 
protection de la 
formulation 

ADONIS/GROUPE 
ALBAN MULLER 

Cosmétotextiles SPINCONTROL 
Evolution de la 
peau au cours 
de l ’âge 

PACIFIC 
CREATION 

Nouveaux 
décors 

SHISEIDO 
INTERNATIONAL 
FRANCE 

Prédiction de la 
sensibilisation 
de la peau. 
Plate-forme 
intégrée « in 
vitro-in sil ico »  

BIOCHEMICS 

Cosmerev LVMH 
RECHERCHE 
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La Cosmetic Valley en  chiffres 
300 entreprises dont 90% de PME et PMI, représentant  tous les métiers 
de l ’ industrie de la parfumerie-cosmétique,  
Une dizaine d e grandes marques : Guerlain et Dior (LVMH), Shiseido, 
Hermès, Nina Ricci  et Paco Rabanne (Groupe Puig), Lolita Lempicka 
(Pacific Création), Gemey-Maybell ine et Yves Saint Laurent Beauté  
(L’OREAL), Clarins, Caudalie, Chanel. 
24 500 emplois et 7 mil l iards d’euros de chiffre d’affaires, 
4 universités : Orléans, Rouen, Tours, Versai l les/Saint Quentin-en-
Yvel ines 
178 laboratoires de recherche publics, 5 500 chercheurs,  
136 établissements de formation. 
20 collectivités publ iques partenaires  
Territoire couvrant 6 départements :  
Eure-et-Loir, Indre-et-Loire, Loiret, Loir-et-Cher (Région Centre), 
Yvel ines (Région Ile-de-France et Eure (Région Haute-Normandie). 
 
www.cosmetic-valley.com 
 
 
 
 
 
 
 
 


